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CONTEXTUALIZA"#0

Alalrmativa! (ou! questionamento)!de! que!o! Brasil! ser&! o! pa*s!do! futuro'e
prestes!alseltornar!realidade,!elcom!m$ritos.!Vejamos!alguns!aspectos:

! Conseguimos!nos!manter!durante!alcrise!gra+as!alnossos!fundamen
! lelconsumolinterno;

! Ali&s,'nosso!consumoleml!geral!cresce!alolhos!vistos!em!praticamen
! Itodos!os!neg/cios;
Alascens0Ool!aolconsumoldas!classes!C,!D!e!E!se!mostrallrme.

Paral captar,!a! palavra!de! ordem!$!execu+00,!e!nada! melhor!do! que!uma!
celente!estruturalde!Trade!Marketing!para!garantir!o!necessé&rio!alinhamen
organizacional.!

Diante!de!tantas!oportunidades,!como!podemos!direcionar!as!estrat$gias!d
Trade! Marketing! para! os! diferentes! tipos! de! consumidor! e! shopper!em!u
cené&rio! onde!todos! querem! se! destacar?! Como! diferenciar! seus! produto
servi+os!no!PDV?!Comolincrementar!alrela+0o!com!seus!canais!de!lvenda?

Sempre!atualizado!com!os!temas!em!evid ncialno!mercado,!0!INVENT1!-!In
tuto!Nacionallde!Vendas!e!Trade!Marketing!apresentala!23a!Edi+0o!do!Curs
Trade!Marketing!t!Implantar,!conduzir!e!executar!nos!mais!variados!cené&ri
Um!programalque!oferece!lumalvisOo!panordmicalde!Trade!Marketing,!al$m!
possibilidade! de!trocar! experi ncias! sobre! atualidades! com! pro!ssionais!d
segmentos!distintos! que!tamb$m!acreditam! que! Trade! pode! fazer! diferen
neste!contexto!elapoiarlalempresalrumo!%!execu+0o!comercial'perfeitab

AIQUEMI!ISEIDESTINA

Diretores,! gerentes! el coordenadores! de! Trade! Marketing,! Vendas! e! M

keting,!gerentes!de! produto,!especialistas,!analistas,!assistentes,!geren

eldiretores!de!lpequenas!e!m$dias!lempresas,'elestudanteslinteressados!
desenvolverlcompet ncias!correlatas!%!&rea.

o o WWw.inventrade.com.br



OBJETIVO

METODOLOGIA

4 : www.inventrade.com.br



INV\ORMA"]ES

Data:!'33!e!3=!Idelsetembro!de!'3W2W!!(quartale!quinta-feira)
Hor&rio:'"WYhWW!+12@hWW
Cargal!Hor&ria:!'2[!horas!

Local:''SOo!Paulo!Center!+!Av.!Lineu!'de!'Paula!Machado,”2W@ @!'7!22WW
Cidade!Jardim!(em!frentelao!Jockey!Clube)!-!SOo!Paulo!(SP)
Vagas!Limitadas:\ormatado!paralum!m*nimo!de!2W!e!m&ximo!de!3W!
participantes.

Incluso:!networking!break!,!'almo+o,!estacionamento,!material'de!apoio,!
certilcadolelpassaporte!INVENT1

O! ! passaporte! INVENTL1! possibilitar&! ao! participante! um! c*rculo! d
relacionamentolcomposto!porlpro!ssionais!quelbuscam!diferencia+0o'emium!
mercado!altamente!competitivo.

8

Desfrute!de!benef*cios!exclusivos:

.1 Portalcertilcado!exclusivo
I Descontolde!29<!em!todoslos!cursos!abertos!no!lINVENT1

-1 Convite!priorit&rio!!paralo!encontro!New!Directions
|

Oferecemos! cursos! que! ! deixam! o! participante! livre! para! optar! qual!
caminholtrilhar!de!acordo!com!suas!necessidades.!

IAproveitelestaloportunidade!paralalavancar!sualcarreirab

ENTREIEMICONTATOICONOSCO
221=>32-=>@>!
latendimentoFinventrade.com.br

www.inventradie comtbr



PROGRAMA

L Conceitua+00!7!'surgimento:!qual'almelhor!de!ni+00?!
L Perspectivalhist/rica:!'o!que!mudou!desde!l2@WW?
il Trade!Marketing!nas!empresas:!olque!develestar!dentro!do!escopol

ey Marketing
ey Trade!Marketing
.l Vendas!presas?!

L Impacto!'nanceiro!das!a+6es!de!Trade!Marketing

i BP!'PILI~IDRE!-!Margem!de!Contribui+00!|!Mark!up:!O!que!$listo?
! IComol!falarlestallinguagem?!Comoltransformar!este!conhecimento!e
! vantagem!competitiva?

ey pre+o!X!"valor!:!Alequa+0o!mais!importante!

.1 Mensura+0ol!das!a+6es:!como!medirlolretorno!das!campanhas,!!prc
! lelinvestimentos?

i A+6es!no!PDV:Icomo!monitorar!elanalisar!os!resultados?!Quais!as!
! ferramentas?

I Vendedor!7!consultor:!quais!as!alternativas!para!fugir'dosljarg6es!e
conquistar'alconlan+aldo!seulcliente 7parceiro?
I Entendendo!seul!cliente:!Antes!delfalar,'ou+a5

.1 Capacita+0o!dalequipe!delvendas:!Est&!alinhadal%!empresa?!

1 Rela+0o!Ind,striale!Varejo:!como!estes!dois!limportantes!players

podem!realizar'lumal!parceriale!aumentar!o!Market!Share!e!a!
rentabilidade!atrav$s!da!satisfa+0o!do!Consumidor!e!do!Shopper?

1 PDV:lqual'alestrat$gia!paralincentivar!o! fluxo!do!Consumidor!que! !

necessitalde!seu!produto?!Alarquiteturalin fluencia?!Cooralmicar
Ino!'PDV?

-1 Posicionamento!do!produto:!seus!canais!n0o!dOo!destaque!para!seu!

produto?!O!que!fazer?

1 Shopper!Understanding:!o!que!eles!pensam?!Quais!os!Drivers!para!c

sucesso?

.1 Decis6es!de!lcompralno!PDV:!fat+alparte!ldos!@W<5
1 Path!to!Purchase!(P3P):!Que!caminho!$!este?
-1 Proposta!de!valor:!Alevolu+0o!dalcl&ssicalan&lise:!Caracs&xistica

Benef*cio

www.inventrade.com.br



\ACILITADORES

ADRIANO!AMUI

€!diretor!do! INVENT1!e!da!consultoria! Esfera! Gest0o,!pro-
fessor!nal ESPM! e! no! INVENT1.\ormado! em! Administra-
+0o0!de!Empresas!( nfase!lem!Marketing)!pela\ESP,!possui!
p/s-gradua+00! em!\inan+as! e! Investimentos! pela! ISPG,!
mestrado! em! Administra+00! de! Empresas! ( nfase! em!
Estrat$gia)! pela!\GV,!especializa+00!avan+ada!em!Gest0o!
de! Neg/cios! 7! Marketing! por! Kellogg! University! e! em!
Governan+a! Corporativa! pelo! IBGC.! Sua! experi ncia!
prolssionallinclui!atua+00!como!executivo!nas!empresas:!
Shell!l ,l Parmalat! e! Nestl$.! ! Sua! efetiva! atua+00! em! ven-
das,!trade! el marketing,! aliados! ! ao! seu! per!l! anal*tico! e!
conhecimentos!atualizados,!o!credenciam!a!ministrar!este!
importantes!curso.

MIZAEL!IMASSA

€!diretor! de! Planejamento! Estrat$gico! da!~ow5! Nutrition!
e!professor!do! INVENT1!-!Instituto! Nacional! de! Vendas! e!
Trade! Marketing.!\ormado! em! Marketing! pela!\unda+0o0!
Brasileira!de!Marketing!e!em! Administra+0o0!de! Empresas!
pela! Universidade! SOo! Marcos.! Sua! experi ncia! pro!'s-
sionallinclui!atua+00! como! executivo! nas! empresas:! Uni-
lever,\Danone,!Parmalat,!Probelle*ow5!Nutrition.'Tamb$m!
atuou!como!presidente!da!Associa+0o!dos!\abricantes!de!
logurte! (ABRINI)!e!como!vice-presidente! do! Sindicato! de!
Latic*nios!do!Estado!de!SOo!Paulo.

PARTICIPA"]JESIESPECIAIS

CARLAICALDAS

€! gerente! nacional! de! Trade! Marketing! da! LG! Eletron-
ics!-!DivisOo!de! Celulares! e! palestrante! do! INVENT1!£!Insti-
tuto! Nacional! de! Vendas! e! Trade! Marketing.! \ormada! em!
Engenharia! de! Produ+00! pela! U\RJ! (Universidade! \ederal!
do!'RJ),!possui!p/s-gradua+0o!em!Marketing!pelo!IAG7PUC7
RJ! (Instituto! de! Administra+0o0! e! Gerencia7! PUC)! e! MBA!
em! Marketing! de! Servi+os! pela! \IA7USP.! Sua! experi ncia!
pro!ssional! inclui! atua+00! como! executiva! nas! &reas! de!
Vendas,! Trade! Marketing! e! Marketing! nas! empresas:!
Unilever,!Souza!Cruz!e!America!Online.!

MARTIN!IARNTSEN

€! market! head! de! Unidade! Neg/cios! Brasill da! Bayer! e!
palestrante! sobre! o! mercado! de!baixa! renda! do! INVENT1+!
Instituto! Nacional! de! Vendas! e! Trade! Marketing.!\ormado!
em! Administra+00! de! Empresas! pela! \GV! e! | MBA! Execu-
tivo!pela!BSP!+!Business! School! SOo!Paulo.! Sua!experi ncia!
prolssional! inclui! atua+00! executiva! na! &rea! de! Gera+00!
de! Demanda! (Marketing,! Trade-Marketing! e! Vendas)! nas!
empresas:!Kolynos! (Colgate-Palmolive),!Videolar,! Danone! e!
Nestl$.!

RENATO!MIRANDA

€! gerente! de! Relacionamento! com! Clientes! (CRM)! na!
Syngenta! e! palestrante! do! INVENT1! -! Instituto! Nacional!
de! Vendas! e! Trade! Marketing.! \ormado! em! Engenharia!
agron,micalpela!Universidade!\ederal!De!Lavras!+!MG,!com!
extensOo! universit&ria! em! Gerenciamento! em! Marketing!
de!consumo!pela!Northeastern! University!-'EUA,!Economia!
Internacional! ! pela! Harvard! University! -1 EUA! e! Excel ncia!
em!Marketing!e!Vendas!por!insead!-\ran+a.!Sualexperi ncia!
prolssionallincluilatua+00!como!executivo!lem!marketing!e!
vendas!nas!empresas:!Expand!International!Commerce!EUA,!
Novartis! Agribusiness,! Sandoz,! Cervejaria! Brahma! Skol! e!
CooperativalAgropecu&rialHolambra.

www.inventrade.com.br



INVESTIMENTO

1 Inscri+6es!lat$!W>7WY
Participante!INVENT1!-IR...12. >WW ,WW
2alParticipat+00!t!R...!13.WWW,WW

1 Inscri+6eslap/sSIW@7WY
Participante!INVENT1!-IR...!13.WWW,WW
2alParticipa+00!t!R...13.=WW,WW

Incluso:!'networking!break,!lalmo+o,!estacionamento,!material!de!apoio,!cert
Icadole!passaporte!INVENTL.

Para!participantes!que!indicarem!dois!ou!mais!linscritos,!ser&!concedido! 2¢
de!desconto,'bem!comolas!lempresas!quelinscreverem!=lou!mais!participante

Descontos!e!lcondi+6es!diferenciadas!n0o!sOo!cumulativos.

Para!se!tornar!lum!participante! INVENTL1,!$!!preciso!apenas!!concluirlum!
nossos!cursos,!eldesta!!formalseltornar'eleg*vellas!condi+6es!diferenciadas

PAGAMENTO

1Boleto!'banc&rio
1 Dep/sito!Banc&rio

Informa+0o!importante!paralclientes!pessoaljur*dica:!o!INVENT1!!$!optante
do!regime!simples!nacional.!Portanto,'nOo!retenhalimpostos!nalfonte.

www.inventrade.com.br



IMPROVE!TOURSEL\...
OutroYURSOHINVENTI!1

INSCRIMEdABERTAS

1 Morkshop!de!An&lise!de!Retorno!Promocional
1 "orkshop!Avan+ado!de!Negocia+00o

1 norkshop!Key!Account!Management!-IKAM

NovodGUrsos
1ML an+amento!e!lntrodu+0o!de!Novos!Produtos!-lUmalAbordagem!!para

1NGestOo!Avan+adalpor!Canais

OIINVENT!tAvBeMREALIZICURSOSNICOMPANZEbOMA

Negocia+0o!Avan+ada

M Criatividadelellnova+0o!em!Vendas!}! Trade!Marketing
1Key!Account!Management
Marketing!para!Vendas!}!'Trade!Marketing
MPlanejamento!de!Vendas

Plano!Integrado!Comercial

1 Pricing

Promo+6es
MReda+00!e!Comunica+0o!para!Vendas!} Trade!Marketing
lDentreloutros

www.inventrade.com.br



CONDI"]ESIGERAIS!

1 O!lINVENTL1!!reserva-selao!direito! de! alterar! o! Programa! e7ou!\acilit
dor!7!Participa+00!Especiallsem!aviso!pr$viole!de!n0o'entregar!parte!d
documenta+0o!por!motivos!alheios!%!sualvontade.

1 Al'Nota!\iscal! ser&! encaminhada! (N\! eletr,nica)! ap/s! a! quita+00! do!
boleto!banc&rio!lou!conlrma+0o!de!cr$dito.

1 Informa+0o0! importante! para! clientes! pessoa! jur*dica:! o! INVENT1!!
optante!do!regime!simples!nacional.!Portanto,!nOo!retenha!impostos!
nalfonte.

-1 Como!Cliente!lINVENT1!!lvoc !poder&!receber!malas!diretas!e7oulcom
nicat+6es!on-linelcomlinforma+6es! teis,!ofertas!de!produtos!e!servi+os
adequados!alseu!per!l.

1 Casol! prelra! n0o! receb -las,! solicitamos! a! gentileza! de! enviar! um!
e-mail! para:! atendimentoFinventrade.com.br! ,! com! al mensagem!
Cancelamento!Mail!Marketing.

1 Olparticipante! concorda,! expressamente,! que! os! materiais! utilizados

nalrealiza+0o!destelevento,!incluindo!mas!n0Oo!limitando-se'alapostilas,
slides,!arquivos,!relat/rios!elgr&!cos,!sob!qualquer!forma,!pass*veis!de

prote+0o!legal,!nos!termos!da!lei'de! propriedade!intelectual,!relativas!
almarcas!eldireitos!do!autor,!incluindo!o!direito!de!uso,!e!que,!em!seu
conjunto! ou! isoladamente,! foram! desenvolvidos! pelo! INVENT1,! nOo
poderOo!ser!utilizados!sem!a!men+00!expl*cita!da!fonte,!respeitando-
selos!direitos!de!propriedadelintelectuallacima!mencionada.

1 VIAGEM! E! HOSPEDAGEM! :! Os! participantes! sOo! responsé&veis!

reservalelpagamento!de!suas!despesas!de!viagem!elacomoda+0o.

CANCELAMENTO

Ap/s'alinscri+0o!no!programa,!'o!nOo!lcomparecimento!ou!cancelamento!impl
car&!em!cobran+alde®no!show®conformelcondi+6es!abaixo:

Pelo!Participante:

11Porlescrito! at$! 29! dias! antes! do!in*cio! do! curso,! ser&!reembolsado!em! €
Ap/s!essaldata,! outra! pessoa! poder&! substituir! o!inscrito,! sem!nenhum! cus
adicional;!solicita-se,!apenas,!que!a! comunica+0o!seja!feita!! com!at$! 3! dias
anteced ncia.!Todas!as!notilca+6es!deverOo!ser!feitas!porlescrito!(e-mail).
11Entre!29!e!=!dias!antes!do!curso,!o! crédito! (@W<)! poder&! ser! utilizado! c
formalou!parte!de!pagamento!em!outro!curso!INVENT 1!para!!o!titular!ou'out
participante.
HAImenos!de!3!dias!antes!dolin*cio,!n0Oo'haver&!devolu+0o!do!valor.

Pelo!INVENT1:
Por'faltalde!qu/rum,!ser&!devolvido!l2WW-<!do!valor!pago.!Avisaremos!do!c
celamento!com!at$! t @' horas!de! anteced ncia! da!data! do! curso! anunciada
reembolsol!ser&!creditado!em!at$!sete!dias! teis.

www.inventrade.com.br



DEPOIMENTOS

a0!Curso!de! Trade! foilimprescind*vel! para! que! eu! pudessérhimeu! novo!
caminho!pelo!universo!de!marketing!de!consumo.!O!conte,do!@per! atual-
izado,!os!professores!sOo!excelentes!e!motivadores,!osdpaletes!trouxeram!
novas!visées!dentro!de!seus!neg/cios!e!o! networking! $! fanidst Destaque!
paralalestruturale!did&tica!do!curso,!que!prenderam!alatercdxitilunos!du-
rantes!dois!dias,!mesmo!com!celulares!e!blackberrys!piscandolo!tempao?todo
CAROL!ECKEL!"BATER%o

a\oilum!imenso! prazer! poder! participar! do! Curso! de! Trade! atrado! pelo!
Adriano'e!Mizael.

Alvivencia! que! ambos! possuem! como! ex-pro!ssionais! de! grasbgrupos!
coorporativos,!permite!lumaltroca!de!experi ncias!e!um!direcamento! para!
aqueles! que! realmente! pretendem!implementar! a! ‘rea! de! Tratidrketing!
dentro!de!suas!coorpora+6es.

Classi'co! ainda! como! fatores! chaves! o! conhecimento! na! &deatrade! e! a!
did&ticalutilizadal!por!ambos!como!m$todologia!do!Curso.°
RICARDO!LOPES!"SK\IDO!BRASIL%o

a0!Adriano!consegue!de!umalformalsimples,!objetivale!de! &atidindimento!
falar!'sobre!lum!tema!muito!pol mico!dentro!das!organiza+6es#orkshop!so-
bre!Retorno!de!lnvestimento.!Com!alconstante!transfer ndelrecursos!para!
o!PDV,!o!retorno!sobrelos!investimentos!se!tornalcrucial!maétda!de!decisOo.!
Algo!complexo,!pois!envolvelassuntos!mensur&veis,!al$midgesivos,!como!
visibilidade!e!ativa+0o!de!marca.
Mesmo!com!um!temaltOo!complexo,!Amui,!por!serlum!mediador!ngmvocal
os!participantes!al exporem! suas! experi ncias,! sejam! elagbias! e! de! baixo!
custo,!ou!complexas!envolvendo!milh6es,!fazendo!de!um!assldenso,!algo!
elcaz!e!de!extremalimport4ncialnos!dias!de!hoje.°
ROBERTO!BICINERI'PEREIRA!"ADRIA!ALIMENTOS

www.inventrade.com.br



